Public Affairs

Unternehmen und Organisationen werden zunehmend mit politischen Herausforderungen konfrontiert, etwa
aufgrund ihrer Tatigkeit in einer stark regulierten Branche oder weil Vorgaben der Politik zu Veranderungen ihrer
Produktionsabléufe oder ganzer Wertschopfungsketten filhren. Neue politische Rahmenbedingungen und
gesellschaftliche Trends fordern die eigene Auseinandersetzung mit politischer Kommunikation: Wie kdnnen wir
unsere Interessen in Gesetzgebungsprozesse einbringen und entscheidende politische Stakeholder erreichen?
Wie kénnen wir politische Vorhaben bei uns vor Ort beeinflussen und mitgestalten? Dieser Media Workshop
widmet sich den Grundlagen strategischer Public Affairs Arbeit und macht die Teilnehmenden mit dem Mehrwert
von politischer Kommunikation und Interessenvertretung vertraut. Strategisch-konzeptionelle Elemente werden
ebenso behandelt wie die wichtigsten Instrumente der Public Affairs Arbeit.

Themenschwerpunkte

Einfihrung in den politischen Entscheidungsprozess in Deutschland (Bund, Lander und EU)
der Gesetzgebungsprozess — vom Gesetzentwurf bis zum Inkrafttreten
Stakeholder-Mapping und Priorisierung

Monitoring und Analyse politischer Aktivitaten

Entwickeln von Public Affairs Strategien

Public Affairs Instrumente — Stakeholder-Meetings und Unternehmensbesuche

Formate der politischen Kommunikation — Positionspapier, politisches Anschreiben, usw.
Aufbau und Pflege eines politischen Netzwerks

Ethik der Interessenvertretung

Lernziele

Dieser Media Workshop macht Sie mit den Grundlagen der Public Affairs vertraut — von der Entwicklung
passender Strategien bis hin zur Umsetzung von MalRBhahmen. Zugleich werden lhnen die Grundlagen des
Gesetzgebungsprozesses und politischer Willensbildung vermittelt. Durch das Seminar verfligen Sie Uiber einen
anwendbaren Instrumentenkasten, um die Interessenvertretung und die politische Kommunikation lhrer
Organisation professionell umzusetzen und weiterzuentwickeln.

Teilnehmergruppe

e Weiterbildung fiir Verantwortliche aus Presse- und Offentlichkeitsarbeit sowie Public Affairs in
Unternehmen, Organisationen, NGO, Stiftungen, Verbanden und Kammern, die den Anteil von Public Affairs
am Organisationserfolg erh6hen mochten.

e Dieser Kurs richtet sich an Kommunikationsverantwortliche, die eine Einfiihrung in die politische
Kommunikation suchen sowie an Geschéftsfihrungen und leitende Personen, die gezielt die Interessen der
eigenen Organisation vertreten mochten.

Beginn:

Wednesday, September 4, 2024, 9:00 AM Uhr
Ende:

Wednesday, September 4, 2024, 5:00 PM Uhr
Veranstaltungsort:

Berlin

Germany

Website & Anmeldung:

Email team@media-workshop.de
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